
Program
14.00 - 14.30

Příchod hostů a přípitek

14.35 - 15.05

Alexandra Čermáková
/ Content Director, Heureka.cz/sk

15.05 - 15.35

Michal Buzek
/ Head of Business Intelligence, Heureka Group

15.35 - 16.05

Ondřej Bartas
/ Tech Lead & Co-Founder, PPC Bee

16.05 - 16.35

Martin Zítek
/ Head of Performance Marketing, Heureka.cz/sk

16.35 - 17.05

Diskuze

17.05

Networking s vínem





XML FEED

Alexandra Čermáková
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Základní tagy

CATEGORYTEXT

PRODUCTNAME

PARAM
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CATEGORYTEX
T

<CATEGORYTEXT>
</CATEGORYTEXT

>

• Určuje kategorii sortimentu.

• Kategorii je nutné pojmenovat přesně dle sortimentu,
  který se pod ní nachází.

• Vždy uvádět celou cestu k produktu, nepoužívat jen
  názvy koncových sekcí.

• Pokud není na Heurece kategorie, nezařazujeme 
jinam.

• V případě, že nevíme kam, dohledáme na Heurece
  podobné produkty.
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PRODUCTNAME

<PRODUCTNAME>
</PRODUCTNAME

>

• Obsahuje přesný název produktu.

• Dle názvu produktu probíhá párování

• Obsahuje informaci o Výrobce/Značka
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PARAM

<PARAM>
<PARAM_NAME></PARAM_NAME>

<VAL></VAL>
</PARAM>

• Výrobce uvádíme v tagu MANUFACTURER.

• Základní jsou Rozměry, Hmotnost, Materiál, 
Barva, Určení.

• Čím více, tím lépe. 
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VÝROBCE ZNAČKAVS
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VÝROBCE



10

ZNAČKA
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VÝROBCE

ZNAČKA
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FASHION

• Povinné parametry Velikost, Barva, Materiál.

• Velikosti uvádíme v EUR – EUR 37.

• Barvu uvádějte i podrobněji. Královská modř, 
Nebeská modř.

• Materiál uvádějte i s poměry  >80%bavlan, 
20%elastan<

• Každá varianta svůj obrázek – 400x400px
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FURNITURE

• Povinné parametry Velikost, Barva, Materiál.

• Rozměry – hloubka, výška, šířka.

• Barvu uvádějte i podrobněji limetková, 
smaragdová, olivová atd.

• Materiál uvádějte i s poměry  >80%bavlan, 
20%elastan<

• Každá varianta svůj obrázek – 400x400px
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Alexandra Čermáková



PRÁCE S DATY HEUREKY
Jak dostat z Heureky víc pomocí dat

Michal Buzek



DATOVÝ SMĚR HEUREKY
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Cíl analytického oddělení Heureky:

Zlepšit dlouhodobý vztah s klienty prostřednictvím nových datových přehledů a 
analýz

Jak na to:

1. Lepší vyhodnocení co a jak na Heurece klientům (ne)funguje
2. Mapovat, co lidé nakupují online
3. Identifikovat příležitosti



1. VYHODNOCENÍ CO NA HEURECE (NE)FUNGUJE

22

Přehled o výkonu a nákladech PPC

Nově statická url pro 
snadnější automatizované 

stahování dat



Starý vs. nový report

Návštěvy

CPC

Náklady

Konverzní poměr

Objednávky

Průměrná objednávka

Obrat

Náklady z obratu

E-shopy s 
měřením 
konverzí

Rozpad všech 
ukazatelů na 

Bidding a 
NEbidding

Původní report v sekci Statistiky Nový report Přehled o výkonu a nákladech

Všechny 
e-shopy 

1. VYHODNOCENÍ CO NA HEURECE (NE)FUNGUJE
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Návštěvy
% Bid 
návštěv CPC

Bid 
CPC Objednávky

% Bid 
objednávky Náklady

% Bid 
náklady

Obrat 
objednávek

Konverzní 
poměr

15 925 75% 8,4 10,1 793 65% 10 374 90% 10 830 933 5,0%

Kategorie Návštěvy
% Bid 
návštěv CPC

Bid 
CPC Objednávky

% Bid 
objednávky Náklady

% Bid 
náklady

Obrat 
objednávek

Konverzn
í poměr

Digitální 
fotoaparáty 9 762 88% 10,6 11,3 350 88% 5 422 94% 6 383 353 3,6%
Objektivy 2 800 87% 7,4 8,0 168 86% 2 332 93% 2 480 075 6,0%
Digitální kamery 620 63% 6,2 7,1 26 50% 320 72% 336 141 4,2%
Brašny a pouzdra 
pro fotoaparáty 503 76% 2,6 2,9 43 84% 469 85% 63 380 8,5%
Digitální 
fotorámečky 226 0% 1,5 3 0% 42 0% 3 996 1,3%
Klasické 
fotoaparáty 138 0% 1,7 9 0% 120 0% 23 623 6,5%
Filtry k 
objektivům 137 0% 1,5 20 0% 134 0% 60 003 14,6%

1. VYHODNOCENÍ CO NA HEURECE (NE)FUNGUJE - příklad



Produkt Návštěvy
% Bid 
návštěv CPC

Bid 
CPC

NEbid 
CPC Obj.

% Bid 
obj. Náklady Obrat

Konv. 
poměr

Bid 
konv. 
poměr

NEbid 
konv.
poměr PNO

Bid 
PNO

Canon EOS 200D 391 91% 14,7 15,5 5,9 6 100%
5 736

112 909 1,5% 1,7% 0,0% 5,1% 5,9%
Sony 
Cyber-Shot 
DSC-RX100 379 66% 12,5 16,5 4,5 9 78% 4 738 80 758 2,4% 2,8% 1,6% 5,9% 6,6%

Nikon D3400 351 96% 13,8 13,9 11,0 11 91% 4 835 144 939 3,1% 3,0% 7,1% 3,3% 3,6%

Olympus E-M10 II 322 84% 9,6 10,5 4,9 9 100% 3 077 119 658 2,8% 3,3% 0,0% 2,6% 2,4%

Sony Alpha A6000 317 91% 9,1 9,1 8,3 7 86% 2 871 108 016 2,2% 2,1% 3,3% 2,7% 2,8%

Canon EOS 6D 310 95% 4,1 4,1 4,7 30 97% 1 285 842 008 9,7% 9,8% 6,7% 0,2% 0,2%
Sony 
Cyber-Shot 
DSC-RX100III 282 94% 7,7 7,8 5,9 14 93% 2 170 201 508 5,0% 4,9% 6,3% 1,1% 1,1%

Nikon D7500 242 92% 11,0 11,3 7,0 29 100% 2 655 957 075 12,0% 13,1% 0,0% 0,3% 0,3%

Canon EOS 70D 236 59% 4,0 4,0 4,1 7 71% 949 119 830 3,0% 3,6% 2,1% 0,8% 0,6%

1. VYHODNOCENÍ CO NA HEURECE (NE)FUNGUJE
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ODBOČKA I.

MĚŘENÍ KONVERZÍ HEUREKY VS. GOOGLE ANALYTICS



Měření konverzí

27

“Všechna čísla, která vidíte v Google analytics, jsou ve skutečnosti úplně jinak.”
Honza Tichý (Taste Medio): Youtube S&D Summit

Heureka/Adwords/FB…: připíše se konverze, pokud zákazník, který nakoupil, přišel v posledních 30 
dnech přes daný reklamní kanál

30 0

Order
Visit

86% 
visits

Google Analytics (default) - přepisuje přímé návštěvy posledním nepřímým zdrojem za posledních 6 
MĚSÍCŮ



Měření konverzí Google analytics
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0180

Google 
CPC Direct

Order Order Order

Direct Direct

Report Akvizice (Source/Medium):

Google CPC:         4 návštěvy , 3 transakce (objednávky)
Direct:                     0 návštěv,     0 transakcí (objednávky)



1. VYHODNOCENÍ CO NA HEURECE (NE)FUNGUJE
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Nespárované produkty

PRODUCT URL
CATEGORY
TEXT PRICE EAN

Suggest
ProductName

Suggest
CategoryTree

Suggest
PriceMin

suggestPri
ceMax

Suggest
ProductUrl

Sony NP-FV70 
baterie - originál

https://
www.
mujsh
op….

Příslušenstv
í | Baterie a 
akumulátory

2,490 45487360
Baterie Sony 
NP-FV70A

Elektronika | Foto | 
Foto doplňky a 
příslušenství | Foto 
- Video baterie - 
originální

2,239 2,600

foto-video
-baterie.h
eureka.cz
/baterie-s
ony-np-fv
70a

https://www.mujshop.cz/eshop/prislusenstvi/baterie-a-akumulatory/sony-np-fv70-baterie-original.html
https://www.mujshop.cz/eshop/prislusenstvi/baterie-a-akumulatory/sony-np-fv70-baterie-original.html
https://www.mujshop.cz/eshop/prislusenstvi/baterie-a-akumulatory/sony-np-fv70-baterie-original.html
https://www.mujshop.cz/eshop/prislusenstvi/baterie-a-akumulatory/sony-np-fv70-baterie-original.html
http://foto-video-baterie.heureka.cz/baterie-sony-np-fv70a
http://foto-video-baterie.heureka.cz/baterie-sony-np-fv70a
http://foto-video-baterie.heureka.cz/baterie-sony-np-fv70a
http://foto-video-baterie.heureka.cz/baterie-sony-np-fv70a
http://foto-video-baterie.heureka.cz/baterie-sony-np-fv70a
http://foto-video-baterie.heureka.cz/baterie-sony-np-fv70a
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1. VYHODNOCENÍ CO NA HEURECE (NE)FUNGUJE



2.  MAPOVAT, CO LIDÉ NAKUPUJÍ ONLINE

31

Report Prodeje produktů v e-commerce

Klíčové “market insights”
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ODBOČKA II.

Vyhodnocování vlivu kampaně na online prodeje produktů 
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CAMPAIGN

2.  MAPOVAT, CO LIDÉ NAKUPUJÍ ONLINE
Vyhodnocení kampaně (vliv na online prodeje)



2.  MAPOVAT, CO LIDÉ NAKUPUJÍ ONLINE
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Podíl “Dog food” značek na trhu



2.  MAPOVAT, CO LIDÉ NAKUPUJÍ ONLINE
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Nejprodávanější TV (Vánoce 2018)
Product Name Sold 

Items
% Product 
Share

Avg Price         
Sold

LG 49UJ635V 532 2,2% 12 472 CZK

Samsung UE49NU7172 476 2,0% 10 673 CZK

Samsung UE43NU7192 448 1,9% 9 671 CZK

Samsung UE65NU7092 368 1,5% 16 624 CZK

LG 55SK8100 368 1,5% 19 915 CZK

Samsung UE55NU7172 340 1,4% 12 409 CZK

Changhong LED40E4000ST 335 1,4% 5 103 CZK



2.  MAPOVAT, CO LIDÉ NAKUPUJÍ ONLINE
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Produktová segmentace pomocí parametrů

Granule Konzervy



2.  MAPOVAT, CO LIDÉ NAKUPUJÍ ONLINE
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Vliv změny ceny na online prodeje



2.  MAPOVAT, CO LIDÉ NAKUPUJÍ ONLINE
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Hodnocení produktů
Category 
position

Product Producer
AVG Price 
sold CZK

Rating %
No. of 

Reviews
1 Xiaomi Redmi Note 7 4GB/64GB xiaomi 4 801 95 342

2
Samsung Galaxy A50 A505F 
4GB/128GB Dual SIM samsung 7 142 91 78

3 Samsung Galaxy A40 A405F Dual SIM samsung 5 461 93 45

4 Xiaomi Redmi Note 7 4GB/128GB xiaomi 5 432 96 121

5 Samsung Galaxy S10e G970F 128GB samsung 14 616 93 66

6 Apple iPhone 7 32GB apple 10 412 94 329

7 Apple iPhone 8 64GB apple 14 915 94 217

8 Samsung Galaxy S10 G973F 128GB samsung 17 526 94 57

9 Xiaomi Mi 9T 6GB/128GB xiaomi 8 984 100 24

10 Apple iPhone XS 64GB apple 24 869 97 51



3. IDENTIFIKOVAT PŘÍLEŽITOSTI

39

o Přehled Chybějících produktů (září/říjen 2019)

o Přehled Výkon košíku (už pilotujeme)

o Predikce trendových kategorií

o Vizualizace datových přehledů (Data Studio)
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HEUREKA 
GROUP!!!
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ANALYTICKÝ NÁSTROJ - HEUREKA GROUP
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ANALYTICKÝ NÁSTROJ - HEUREKA GROUP
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michal.buzek@heureka.cz



Inventory kampaně a PPC Bee

10. 10. 2019, PPC Bee Partner Talks, Ondřej Bartas



● Spoluzakladatel PPC Bee

● Programátor přes 10 let

● Holka pro všechno :D

Něco o mně



O čem to bude

Shopping Ads

● Jak PPC Bee přemýšlí nad tvorbou Shopping Ads kampaní

● Jak z nich dostat maximum

DSA

● Zajímavá technologie od Googlu

● Co vám dokáží přinést

● Proč je dělat přes PPC Bee



Product Shopping Ads



Výběr produktů přímo v Google Ads

● Výběr produktů na úrovni kampaně velice omezený



Výběr produktů přímo v Google Ads

● Pak se dá ještě vybírat produkty ve struktuře 

(použitím vyloučení Everything else)



Struktura v Google Ads



● Výběr produktů

● CPC na skupině

● Přehlednost

● Lepší reporting

● Strukturování i na úrovni adgroupy => lepší QS (může)

Proč vlastně strukturovat produkty?



Negativní KW 

● Jedna z mála věcí jak můžete ovlivnit výkon PLA kampaní jsou negativní KW

● Používáte seznamy nebo přímo KW na úrovni kampaně/adgroupy

● Inventář se mění v čase (nové produkty, vyřazené produkty etc.) a tyto seznamy 

zastarávají



Black Friday, Vendoring

● Výběr produktů které se budou zobrazovat v kampani podle složitějších podmínek

● Nastavení jiného CPC

● Často se měnící struktura (přidávání dimenzí/adgroup)

● Složitý reporting

(toto jsou problémy co nám přímo říkali klienti PPC Bee)



● náročné na čas
● často je jediné východisko úprava feedu a přidání 

custom labelu



PPC Bee a výběr produktů



PPC Bee a výběr produktů

Výběr produktů na úrovni Offer ID

Produkty, které nechceme, jsou v Everything else - vyloučením



PPC Bee a struktura kampaní/sestav/dimenzí



PPC Bee a struktura kampaní/sestav/dimenzí



PPC Bee a struktura pro vendoring



PPC Bee a struktura pro vendoring



PPC Bee a CPC z feedu



PPC Bee a CPC dle podmínek



PPC Bee Tuner

● Navrhuje negativní klíčová slova



PPC Bee Připravujeme tvorbu Negativních KW

● Tvorba negativní KW na úrovni kampaně ze všech například “názvů produktů” 

Obecnější kampaň

Priority: 2 

KW: 

-”galaxy s7”

-”samsung”

Chytající KW:

Mobilní telefon

Produktová kampaň

Priority: 0 

KW: 

-”samsung”

Chytající KW:

Galaxy S7

Samsung Galaxy S7

Mobil Galaxy S7

Brandová kampaň

Priority: 1 

KW: 

-”galaxy s7”

Chytající KW:

Samsung Mobilní telefon



Aktuálně GMC a Shopping Ads

1x denně
Časově 
náročný 
setup

Aktualizované produkty 
až 1x denně



Připravujeme GMC aktualizaci přes API

● Častější aktualizace produktů, aktuálně 1x denně, přes API až 24x denně

Super rychlý 
setup

až 24x 
denně

Aktualizované produkty 
až 24x denně



Dynamic Search Ads



● Google sám hledá relevantní KW na která se bude reklama zobrazovat

● Neřešíte nadpisy reklam

● Google podvádí a dokáže do nadpisu dostat i 120+ znaků (bez oddělování | po 30 

znacích)

● Kombinace s Target ROAS => velice dobře řeší relevanci KW

● V minulosti se používaly většinou jen na KW discovery

● V poslední době Google hodně vylepšil funkcionalitu a výkon

● Náročnější reporting

DSA Pros & Cons



● Využití Google indexu

○ Pomalá aktualizace informací

○ Nemusí najít všechny stránky

○ Náročná struktura (pokud nemáte dost dobře udělané url)

● Využití page feedu

○ Rychlejší aktualizace informací

○ Dokáže rychle přestat inzerovat třeba na produkty co nejsou skladem

○ Přes CUSTOM LABEL možnost strukturovat a filtrovat

Základní nastavení DSA



● Lepší přehled

● Lepší reporting

● Úprava CPC pro jednotlivé části webu/feedu

● Časově náročné vytváření struktury - která rychle zastarává

● Možnost vytvoření různých popisů reklamních textů

Stukturace DSA



● Vytvoření DSA struktury s použitím feedu

● Možnost výběru produktů

● Automatická aktualizace struktury

● Automatické generování feedu přímo do Firemních dat

● Automatické generování Personalizátorů do Firemních dat

● Unikátní popisky reklamních textů pro sestavy

DSA v PPC Bee



Limitace Google Ads je 100 feedů na jeden Ads účet

●Kampaň na produkt

○Sestava = Produkt 

■Ad s daty o produktu

■CPC na úrovni produktu

■Párování přes URL

■Jedna URL na sestavu

Max 25000 sestav/produktů na Ads účet

DSA v PPC Bee

●Kampaň na skupinu produktů

○Sestava = [Produkt1, Product 2,...]

■Ad s daty o skupině

■CPC na úrovni skupiny

■Párování přes štítek

■Více URL na sestavu

max 25000 sestav na Ads účet

max 5 mil URL



Dynamic Search Ads
Produkt = Sestava



DSA na úrovni produktů - výběr produktů



● Názvy sestav si vytvoříte podle sebe

DSA na úrovni produktů - struktura



DSA na úrovni produktů - reklamní texty

● V popisu můžete použít proměnné z produktu

● Můžete použít i cenu, slevu etc. - ty se použijí přes {=PPCBeeData.Price:XX}



DSA na úrovni produktů - CPC

● CPC nastavení na úrovni sestavy/produktu



DSA na úrovni produktů - negativní KW

● Chcete aby se kampaně nezobrazovaly na brand



DSA na úrovni produktů - náhled



DSA na úrovni produktů - Google Ads

Vytvoří sestavy



DSA na úrovni produktů - Google Ads

Napáruje sestavy s page feedem přes URL contains

Přidá reklamní texty (s Personalizátory)



DSA na úrovni produktů - Google Ads

Vytvoří page feed ve firemních datech



DSA na úrovni produktů - Google Ads

Vytvoří feed personalizátorů a napáruje se sestavami



Dynamic Search Ads
Skupina Produktů = Sestava



DSA seskupení produktů

Vyberte seskupení produktů podle vámi zvolené proměnné

Můžete vybrat produkty, které se vyberou k seskupení



PPC Bee seskupí produkty

Product_id je sloupec podle kterého se seskupují produkty

Všechny textové proměnné se spojí do pole

URL na produkty také vytvoří pole

Ze všech čísel se vytvoří tři sloupce _min _max _avg

Např. price => price_min, price_max, price_avg

informaci o počtu produktů ve skupině



DSA seskupené produkty a reklamní texty

● V popisu můžete použít proměnné ze skupiny

● Číselné proměnné pak můžou být aktualizované přes Personalizátory



DSA seskupené produkty - náhled



DSA seskupené produkty - Google Ads feed



DSA seskupené produkty - Google Ads feed



Bonus
:D



PPC Bee a Cena

● PPC Bee vypočítává cenu za počet inzerovaných produktů

Pokud tedy inzerujete 1 produkt v jedné i více kampaních:

● PLA

● DSA

● Search (všechny systémy Google Ads, Bing a Sklik)

Budete platit pořád pouze za 1 produkt



Ondřej Bartas
bartas@ppcbee.com



CSS = strašák nebo příležitost?



Obsah

Co to je CSS? Jak vzniklo? Výhody a 
nevýhody

Na co si dát 
pozor!



i        
        j

e CSS!



Serverování Shopping ads (Google nápověda) 

● 1 GTIN produktu = 1 reklama v rámci Shopping za jednu doménu (eshop) - Deduplikace na straně 
Google

● Více CSS partnerů neznamená větší zaujmutí prostoru v rámci shopping aukce
● Na searchterm obecnějšího typu se může zobrazit více reklam z jedné domény ale vždy různé produkty



Propojení s CSS partnery (by Google)



Propojení s CSS partnery (by CSS partner)



Příklad 2 (Google nápověda) 



Jak vzniklo CSS?



Kde všude CSS operuje (Wikipedia)



Trochu práva (Google nápověda) 



Výhody a nevýhody přes CSS partnera

+
● zvýšení počtu kliků za nižší cenu

Zavisí od CSS partnera
● XXX
● XXX
● XXX

-
● třetí strana

Zavisí od CSS partnera
● XXX
● XXX
● XXX



Jaké výhody a nevýhody MĚ napadají

+
● zvýšení počtu kliků za nižší cenu

Zavisí od CSS partnera
● rychlost updatu feedu (price, stock)
● GTIN, Title, description….
● podpora či správa shoppingu 

(nedoporučuji pro velké hráče) 
● brand CSS (CTR) 

-
● třetí strana

Zavisí od CSS partnera
● transparentnost
● podpora
● pricing 

(nutno zvážit na vaší straně!!!)
● snížení “důležitosti” u Google 

(spend, který teče přes vás)



Na co si dát POZOR! 
● OPT-in contract pro display, image search a YouTube



OPT-in kontrakt pro display, image search a YouTube

● provádí se na straně CSS partnera s Google CSS
● pokud CSS nemá kontrakt, eshop přijde po propojení o např: DRMK



Na co si dát POZOR! 
● OPT-in contract pro display, image search a YouTube
● Možnost propojení s CSS i bez přístupu do vašich dat (GMC/Google Ads)



Možnost propojení s CSS i bez přístupu do vašich 
dat (GMC/Google Ads)

association       vs.       subaccount

● v rámci MCA CSS partner 
nemá přístup do vašeho 
GMC

● v rámci MCA CSS partner 
má přístup do vašeho 
GMC



Na co si dát POZOR! 
● OPT-in contract pro display, image search a YouTube
● Možnost propojení s CSS i bez přístupu do vašich dat (GMC/Google Ads)
● Google nikde v podmínkách nemá napsáno jak vysoká je jeho marže

○ na trhu se mluví o 20 % což se může kdykoliv změnit

● “Sleva 20%” neznamená že uvidíte snížení avg. CPC o 20% ani spendu



“Sleva 20%” neznamená že uvidíte snížení 
avg. CPC o 20% ani spendu



Na co si dát POZOR! 
● OPT-in contract pro display, image search a YouTube
● Možnost propojení s CSS i bez přístupu do vašich dat (GMC/Google Ads)
● Google nikde v podmínkách nemá napsáno jak vysoká je jeho marže

○ na trhu se mluví o 20 % což se může kdykoliv změnit

● “Sleva 20%” neznamená že uvidíte snížení avg. CPC o 20% ani spendu
● Věnujte zvýšenou pozornost trackování a redirectům



Věnujte zvýšenou pozornost trackování a 
redirectům

https://www.linkresearchtools.com/seo-tools/free-seo-tools/link-redirect-trace-extension/


Na co si dát POZOR! 
● OPT-in contract pro display, image search a YouTube
● Možnost propojení s CSS i bez přístupu do vašich dat (GMC/Google Ads)
● Google nikde v podmínkách nemá napsáno jak vysoká je jeho marže

○ na trhu se mluví o 20 % což se může kdykoliv změnit

● “Sleva 20%” neznamená že uvidíte snížení avg. CPC o 20% ani spendu
● Věnujte zvýšenou pozornost trackování a redirectům
● Stejný produkt z stejného obchodu se nezobrazí 2x (Google Deduplikace) 



Serverování Shopping ads (Google nápověda) 

● 1 GTIN produktu = 1 reklama v rámci Shopping za jednu doménu (eshop) - Deduplikace na straně 
Google

● Více CSS partnerů neznamená větší zaujmutí prostoru v rámci shopping aukce
● Na searchterm obecnějšího typu se může zobrazit více reklam z jedné domény ale vždy různé produkty



Na co si dát POZOR! 
● OPT-in contract pro display, image search a YouTube
● Možnost propojení s CSS i bez přístupu do vašich dat (GMC/Google Ads)
● Google nikde v podmínkách nemá napsáno jak vysoká je jeho marže

○ na trhu se mluví o 20 % což se může kdykoliv změnit

● “Sleva 20%” neznamená že uvidíte snížení avg. CPC o 20% ani spendu
● Věnujte zvýšenou pozornost trackování a redirectům
● Stejný produkt z stejného obchodu se nezobrazí 2x (Google Deduplikace) 
● Bacha na Learning period u tROAS po změně CSS partnera



… bacha na Learning period u tROAS po změně CSS partnera!
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-67,5 % avg. CPC



CSS spolupráce



1) výhody vs. nevýhody
+

Sleva na PLA (20%)*

Transparentnost a kontrola

Security - data pouze na vaší straně

Opt-in Search image, Display, YouTube

Znalost značky

Přímý support od G-tech (ticket system)

-
třetí strana

***ztráta Google CSS support

* Sleva, kterou uvádíme je na základě studií ze zahraničí
** Heureka nabízí první měsíc zdarma na otestování slevy        

                                                                        *** Za předpokladu, že budete využívat pouze CSS partnera    



2) Co je potřeba
1. [eshop] - Rozhodnout variantu propojení
2. [eshop] - Poslat ID GMC do Heureky

○ Email: martin.zitek@heureka.cz, cc: pavel.erfanyuk@heureka.cz

3. [eshop] - Rozhodnout se “switch type”
○ A sub-account / Association

4. [eshop] - Poslat potvrzovací mail

i.

ii.

5. [Heureka] - připojí GMC pod CSS MCA
6. [eshop] - zaslat podepsaný sken objednávky - vzor zde ke stažení

Template: 
I [insert name], in my position as [insert position at company] at [insert company name] fully understand the implications of transferring our 

Merchant Centre account ID : [insert MC ID] over to [insert CSS name] as [select one options: a sub-account / association] of [130140138].

As such, I am writing to give my formal consent for Google to proceed with this action and carry out the required changes to transfer the merchant 

centre account.

mailto:martin.zitek@heureka.cz
https://drive.google.com/file/d/0B92M6quDzBm1eFZKaEpPSjdsWFlKTFdCeTE0MHM3bEEtNWw0/view?usp=sharing


3) Nastavení spolupráce Heureka (CZ) 
● První 1 testovací měsíc zdarma
● Fixní fee 30 000 Kč / měsíc bez DPH



3) Nastavení spolupráce srovnanicen.cz  
● První 1 testovací měsíc zdarma
● Fixní fee 5 000 Kč / měsíc bez DPH



A/B testy Heureka CSS vs. Google CSS



Nějaké dotazy?



4) Odpovědi na nejčastější otázky 1 
● Má Heureka přístup k mým datům či účtům?
● Bude za mě Heureka spravovat kampaně?
● Budu mít stále přístup k GMC?
● Bude za mě Heureka upravovat GMC či feed?
● Vyžaduje Heureka nasazení skriptů či zapojení do platformy 

pro spuštění CSS. 
● Změní se mi dosavadní práce na Shopping kampaních?
● Změní se mi dosavadní práce v GMC či feedem?
● Je potřeba zakládat nový účet nebo shopping kampaně?

● Proč právě s Heurekou? 

● Jak dlouho trvá připojení/odpojení do CSS Heureka?

● Heureka nemá přístup k vašim datům ani Google Ads účtům.
● Heureka nezprostředkovává optimalizační služby.
● Ano, GMC účet je vždy váš. 
● Heureka nijak nepracuje s vaším GMC či feedem.
● Heureka nevyžaduje žádné skripty či zapojení do platformy pro 

CSS, Heureka pracuje s fixním měsíčním fee.
● Veškerá práce se Shopping kampaněmi zůstává na vaší straně.
● Veškerá práce s GMC či feedem zůstává na vaší straně.
● Ne. Pokud chcete použít stejné GMC na kterém běží aktuální 

shopping kampaně, pak po připojení do CSS se Shopping 
kampaně začnou automaticky serverovat “Z webu Heureka”.

● Kromě znalosti brandu a slevy, určitě transparentnost a 
bezpečnost vašich dat. Jelikož všechny optimalizace, změny, 
nastavení se dějou na vaší straně v rámci Google Ads, tak vše 
máte plně pod kontrolou a záleží už jen na vás jaké kroky 
podniknete.

● Po zaslání ID GMC a potvrzovacího mailu zapojení do CSS trvá 
2 - 5 pracovních dnů. To samé platí i pro odpojení.



4) Odpovědi na nejčastější otázky 2  
● Pod jakým tagem uvidím výsledky CSS kampaní v GA? 

● Kdo platí kredit/spend za CSS kampaně?

● Jak to bude se supportem od Google CSS? 

● Trackování se po přepnutí do Heureka CSS se nijak nemění a 
je jen na vás! Pokud máte nastavené automatické trackování v 
Google Ads, pak vše zůstává stejné a source / medium = google 
/ cpc.

● Plátce kreditu/spendu je stále majitel Google Ads účtu a na 
fakturačních údajích se nic nemění. Heureka po odjetí 
měsíčního trialu zašle za každý následující měsíc fakturu na 
fixní fee 30 000 Kč bez DPH (Heureka) 5 000 Kč bez DPH 
(srovnanicen.cz).

● Heureka CSS poskytne přímé napojení (ticket systém) na Gtech 
support, které do 24h by mělo odpověď na váš ticket ohledně 
Shopping kampaní, GMC a feedů. Pokud se tak nestane, tak 
nám dejte vědět a Heureka zaurguje ticket. 



Bonus na konec...



Nově spouštíme Heureka CSS na Slovensku

600 EUR / m
onth



martin.zitek@heureka.cz




